Sie als Sponsor der Tuttlinger Kneipentour

Sehr geehrte Damen und Herren,

auch zur 4. Kneipentour am 08.10.2011 mdchten wir den Tuttlinger Gewerbetreibenden
die Moglichkeit geben, sich bei der Kneipentour zu prasentieren.

Zwischen folgenden Sponsoring- Paketen kann gewahlt werden:

- 1/2 oder eine ganze Seite auf dem Programmflyer

- Plakatwerbung, ihr Logo auf dem Plakat

- Schnitzeljagd- Karten

- Hauptsponosring, ihre Firma als Prasentator der Kneipentour
("Ihr Name" prasentiert...) Das Logo wird auf die Programmflyer und Plakate
gedruckt. Zudem erscheint ihr Firmenname auf allen WerbemaBnahmen wie z. B.
Zeitung, Internet, Presse usw.

- In Verbindung mit dem Hauptsponsoring ist auch Radiowerbung mdglich

Unsere Werbung in Zahlen:

- 5.000 Programmflyer, gefaltet im DIN Lang Format (siehe Bild 2. Seite)

- 200 Plakate

- Granzbote & Info

- Internet wie z. B. Facebook.de, Twitter.de

- evtl. Radiowerbung

- Die Printmedien werden in allen teilnehmenden Lokalitdten ausgelegt
(min. 10 Kneipen) und im Umkreis von 50 km verteilt und aufgehangt

Sponsoren bei der 3. Kneipentour:

- Brauerei Flrstenberg - Turk & Hillinger
- Volksbank Donau Neckar - SK Audio

- Allianz Biiro Banné

- Granzbote (Medienpartner)

- Radio 7 (Medienpartner)

- Ristorante La Cascina in Mdhringen

- Stadt Tuttlingen

An alle Sponsoren nochmals herzlichen Dank!



e UM LI | g 1/2 Seite (250€)

-Zwei Floors
-Partyreihen wie Fresh & Crispy Stuttgart
-Night Of Heroes Miinchen
-Feierkind Records Label Night
-Berlihmten Headlinern Djs und Live Acts
= RISCORANCE PIZZERIA =
== -Tune Club-
KRCHSURCBE 14, 78676 emmNGen Hauptbahnhof 1
TEeL O7465/1398 78532 Tuttlingen

Tel.: 07461,71971%2 <
gohello.feinkost@weh.de

= _Ganze Seite (450€)
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Rlickseite des gefalteten Flyers, reserviert
fur Hauptsponsor

Hauptsponsor. Logo auf Titelseite inkl.
Rlickseite des Flyers und Firmenname
auf allen WerbemaBnahmen wie Zeitung,
9. Okt 2010 Internet, Presse usw. (990€)

Vorverkauf 7,- €
ab 21 Uhr Abendkasse 9,- €

==

prisentieren

9. Okt 2010

Vorverkauf 7,- €
ab 21 Uhr Abendkasse' 9,- €

Plakatwerbung. pro Feld 80€ Die Mdglichkeit

Felder zu verbinden besteht. — ,
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Das groBe Gewinnspiel zv

TUT.Die Kneipentour

AUTOHAUS:
KUPFERSCHMIDS
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Da die Fragen auf der Karte immer
wieder gelesen werden, bringt diese Art
des Sponsorings eine besonders hohe
Wirkung mit sich. Die Kosten belaufen
sich auf 100€ Bearbeitungsgebtihr +
einen Preis mit einem Mindestgewinn
von 400€ (Sachpreise, Gutscheine etc.)

Zahlen und Fakten

Die Schnitzeljagd-Karten werden an ihr
Design angepasst und am Veranstaltungs-
abend verteilt. Auf den Karten stehen so
viele Fragen, wie auch Lokale teilnehmen
+ eine Frage Uber ihre Firma

(z. B. Kupferschmid - Welche Automarke
verkauft das Autohaus?) Die Gaste werden
dadurch animiert, von Lokal zu Lokal zu
wandern um diese Fragen zu beantworten.

Die Teilnahme am Gewii

iel ist ganz einfach:

Zu allen Teilnehmern w

1. Irish Pub - Eine bekannte irische Biersorte?

2. Notlosung - Welches Instrument spielt,Maddin*?

3. Weisser Baren - Welches Gericht kostet 9,50€?

4. Como - Wie viele Postkarten hangen im Cafe?

5. Eventagentur - Wer bietet Businessevents an?

6. Plaza - Wie heiBt der Flipperautomat?

7. Blue Move - Was fiir Getranke bietet das Pub?

8. Pentagon - Was fiir einen Boden hat das Lokal?

9. Schllissel - Aus welchem Material ist die Seitenwand?
10. Da Vinci - Welches alk. Getrink bietet das Cafe an?
11. Kneipentour - Die wievielte, KT" findet in TuT statt?

12. Kupferschmid - Welche Automarke hat das Autohaus? D D D

Losungswort:

ird unten eine Frage gestellt. Die Antworten gibt es in den jeweiligen Kneipen. Die Losungen bilden dann
ein Losungswort das unten eingetragen wird. Dann nur noch diesen Teilnahmeschein mit Namen und Email-Adresse versehen und
beim Wirt abgeben, Unter allen richtigen Antworten wird ein Gutschein fiir Winterreifen im Wert von 400,- € vom Autohaus
Kupferschmid verlost!
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Am 8 Mai 2010 kamen rund 1200 Menschen zur 1. Kneipentour in Tuttlingen.

Zur 2. Kneipentour waren es rund 1400 Menschen. Durch die oben genannten Zahlen
kdnnen sie enthehmen, dass sich die Kneipentour immer mehr zu einer festen Marke
etabliert. Wir sind zuversichtlich das sich das Event wieder zu dem Publikumsmagneten
entwickelt, das zu seiner besten Zeit rund 2000 Menschen, oder mehr, angezogen hat.
Uberzeugen sie sich selbst von diesem Marketingtool das ihre Werbung in mehreren
Lokalitaten Tuttlingens mit den unterschiedlichsten Zielgruppen anspricht.

Ansprechpartner:
Eventhaus Event & Promotion
Mauro Gobello

Tel.: 07461 / 1409 563

Mobil: 0151 / 15 25 49 28
m.gobello@daseventhaus.com

Alle Preise zzgl. MwSt.



